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CapaianPembelajaran: Mahasiswa mampu memahami konsep-konsep, perspektif, dan ragam teori komunikasi massa, serta menggunakannya 
untuk menganalisis fenomena media massa di masyarakat. 

Mingguke- 
 

Kemampuan akhir yang 
diharapkan 

 

Bahan kajian (materi 
pelajaran) 

Bentuk 
pembelajaran 

Waktu Belajar 
(menit) 

 
 

Kriteria Penilaian 
(indikator) 

 
Bobot Nilai 

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) 

 
1 
 
 

Mahasiswa mampu 
beradaptasi dengan dosen 
dan peserta matakuliah 
yang lain. Serta 
memahami alur 
pembelajaran selama satu 
semester melalui RPS. 

Perkenalan dan 
penjelasan  RPS 

Ice breaking 
Dialog 

3 x 150’ Mahasiswa memahami 
RPS & mampu 
berkomunikasi dengan 
baik. 

 

2 Mahasiswa mampu 
memahami pengertian 
dan  perspektif 
komunikasi massa dan 
ruang lingkupnya, serta 
hubungannya dengan 
media massa.  

● Pengertian 

Komunikasi Massa. 

● Ruang Lingkup 

Komunikasi Massa 

● Komunikasi Massa 

dan Media Massa. 

-Ceramah 
-Diskusi  

3 x 150’ -Mau berpendapat di 
kelas 

 

 

3 
 
 
 

Mahasiswa mampu 
memahami jenis & 
karakteristik Media Massa. 

● Jenis-Jenis Media 

Massa. (Surat 

Kabar, Film, Radio, 

TV, Internet) 

● Ceramah 

● Diskusi 

3 x 150’ Keberanian berpendapat 
& kreativitas ide 

 



● Karakteristik Media 

Massa. 
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Mahasiswa memahami 
sejarah media massa dan 
memahami 
perkembangan 
teknologinya.  

● Sekilas Sejarah 

Media Massa (Surat 

Kabar, Film, Radio, 

TV). 

● Perkembangan 

Teknologi Media 

Massa. 

● Ceramah 

● Diskusi 

3 x 150’ Kemampuan 
mengungkapkan kembali 
pemahamannya 

 

5 Mahasiswa memahami 
perkembangan industri 
media massa di Indonesia 
maupun international, 
serta memahami 
munculnya New Media. 

● Tantangan Industri 

Media Massa di 

Indonesia.  

● Munculnya New 

Media. 

 

● Ceramah 

● Diskusi 

3 x 150’ Kemampuan 
mengungkapkan kembali 
pemahamannya serta 
menganalisis fenomena 
aktual new media 
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Mahasiswa memahami 
tentang Fungsi 
Komunikasi Massa. 

Fungsi Komunikasi 
Massa. 
 

● Ceramah 

● Diskusi 

3 x 150’ Kemampuan 
mengungkapkan kembali 
pemahamannya 

 

7 Mahasiswa memahami 
elemen-elemen 
komunikasi massa dan 
hambatan-hambatannya. 

● Elemen-elemen 

Komunikasi Massa 

(Komunikator, Isi, 

Audience, Umpan 

Balik, Gangguan, 

Gatekepper, 

Pengatur, Filter). 

● Ceramah 

● Diskusi 

3 x 150’ Keberanian berpendapat 
& kreativitas ide 

 



● Hambatan 

Komunikasi Massa. 
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UTS 

 
25% 

9 Mahasiswa memahami 
ragam teori komunikasi 
yang dipaparkan oleh 
para ahli, serta mampu 
memahami perspektifnya 
dan menerapkan dalam 
kasus di industri media. 

Teori Komunikasi 
Massa. 

 

 

 

● Ceramah 

● Diskusi 

3 x 150’ Keberanian berpendapat 
& kreativitas ide 

 

10 Mahasiswa memahami 
teori-teori mengenai efek 
media massa & teori 
Agenda Setting 

Teori-teori Efek 
Media Massa. 

 

● Ceramah 

● Diskusi 

3 x 150’ ● Kemampuan 

mengungkapkan 

kembali 

pemahamannya. 

● Keberanian 

berpendapat & 

kreativitas ide. 

 

11 Mahasiswa memahami 
teori-teori mengenai  teori 
Agenda Setting 

Teori Agenda 
SettingMedia. 

● Ceramah 

● Diskusi  

3 x 150’ ● Kemampuan 

mengungkapkan 

kembali 

pemahamannya. 

 



● Keberanian 

berpendapat & 

kreativitas ide. 

12 Mahasiswa mampu 
menganalisis fenomena di 
dalam industri film.  

Presentasi mahasiswa 
mengenai 
fenomena/kasus 
dalam Industri film, 
dianalisis dengan 
perspektif komunikasi 
massa.  

● Presentasi 

● Diskusi  

3 x 150’ ● Kemampuan analisis 

● Kemampuan 

berkomunikasi 

25% 

13 Mahasiswa mampu 
menganalisis fenomena 
dalam industri Televisi. 

Presentasi mahasiswa 
mengenai 
fenomena/kasus 
dalam industri 
televisi, dianalisis 
dengan perspektif 
komunikasi massa. 
 

● Presentasi 

● Diskusi  

3 x 150’ ● Kemampuan analisis 

● Kemampuan 

berkomunikasi 

 

14 Mahasiswa mampu 
menganalisis fenomena 
dalam internet. 

Presentasi mahasiswa 
mengenai 
fenomena/kasus 
dalam industri 
internet, dianalisis 
dengan perspektif 
komunikasi massa. 

● Presentasi 

● Diskusi  

3 x 150’ ● Kemampuan analisis 

● Kemampuan 

berkomunikasi 

 

 

15 Mahasiswa mampu 
menganalisis fenomena 
munculnya New Media.  

Presentasi mahasiswa 
mengenai 
fenomena/kasus 
dalam munculnya 
New Media, dianalisis 
dengan perspektif 
komunikasi massa. 

● Presentasi 

● Diskusi  

3 x 150’ ● Kemampuan analisis 

● Kemampuan 

berkomunikasi 

 



 
16 

 

 

UAS 

 

 
25% 

 

Keterangan: 

1. Penilaian dilakukan selama proses pembelajaran, dengan ketentuan sebagai berikut: 

● UTS bobot nilai 25% 

● UAS bobot nilai 25% 

● Tugas-tugas bobot nilai 15% 

● Presentasi & diskusi bobot nilai 25% 

● Partisipasi & keaktifan bobot nilai 10% 

2. Pertemuan ke-1 – 11 menjadi landasan bagi mahasiswa untuk memahami peta teoretik tentang Komunikasi Massa yang 

akan digunakan untuk membuat tugas-tugas  

3. Pertemuan ke-12 – 15 tiap mahasiswa wajib mempresentasikan makalah sesuai dengan topik bahasan pada minggu yang 

telah ditentukan. Pembagian topik diserahkan kepada koordinator kelas, agar adil lebih baik menggunakan cara undian. 

4. Tiap mahasiswa wajib mengikuti semua proses pembelajaran.  

5. Ketidakikutsertaan mahasiswa pada salah satu atau beberapa proses pembelajaran akan berkonsekuensi pada penilaian.  
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